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Razumjeti pojam MARKETING

Navesti funkcije marketinga, elemente marketing spleta
Razlikovati osnovni i proSireni marketing splet
Razumjeti postupak pronalaska ideje o novom proizvodu

Opisati ciljno trziste ,,vlastite” zadruge

Izraditi marketing splet (MM) za jedan proizvod (vlastite) zadruge

Izraditi letak u digitalnom alatu Canva za jedan proizvod (vlastite) zadrugc




MARKETING

LMARKETING U OSNOVI MOZEMO DEFINIRATI
KAO DRUSTVENI PROCES KOJIM PUTEM
STVARANJA I RAZMJENE PROIZVODA I

VRIJEDNOSTI S DRUGIMA POJEDINCI I GRUPE
S TO
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ZELE.”(KOTLER, 1988.)
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UCENICKA ZADRUGA
ZADACE:

ORGANIZIRANO KREATIVNO I REKREATIVNO,ZANIMLJIVOI
KORISNO PROVODENJE SLOBODNOG VREMENA

POKRETAC ODGOJA ZA DBUSTVENI,KULTURNI I POLITICKI
ANGAZMAN POJEDNICA

USMJERAVA MLADEZ U IZBORU OBRAZOVNIH
MOGUCNOSTI 1

STJECANJE ,,KREPOSTI” PODUZETNIKA




MARKETING-KLJUC USPJESNOSTI

“NE PROIZVODI ONO
STO NE MOZES PRODATI”
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KAKO DO KVALITETNE IDEJE ?
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Ucenicka zadruga

Klecka carolija
GomaafBernardioa ranbapms Opily

BRAINSTORMING

* novi natini razmiSfianja u pronalaZenju rieSenja Proces pr ovodenja

* zapisnicar ideja

* pocetno pitanje (strukturirano da potakne sudionike na odgovor)
* brzina - vazan faktor

+ sve ideje su jednako vrijedne u procesu brainstorminga

* manja grupa (smanjenje nelagode)

* koristite asocijacije @ :

! @
) i princip brainstorminga: izbjegavanje kritike
osnovni princip brainstorminga: izbjegavanje kritike + nadogradujte na ideje drugih @ /( -

5-20 osoba




ODREDIVANJE CILJNOG TRZISTA

NAS PROIZVODNAMIJENJEN JE

i

BITNO JE ZNATI:

» KOME ZELITE PRODATI ?

» KAKO CETE PREZENTIRATI SVOJE PROIZVODE ?
» KOME CETE PREZENTIRATI SVOJE PROIZVODE ?
> OBRADIVATI POVRATNE INFORMACLJE !

> REAGIRATI NA POVRATNE INFORMACLJE !




MARKETING SPLET ( MIX )

OSNOVNI SPLET-4P

Proizvod Cijena
Product Price

Trziste

Distribucija | Promocija
Place Promotion

Klecka carolija

PROIZVOD- opisati proizvod:kome sluzi, ¢emu sluZi, sastav, opisati ambalaZu, tehni¢ke specifikacije ,na¢in
uporabe ,garanciju , dodatnu uslugu ako postoji.(npr. usluga odrZzavanja je gratis uz kupnju ...)

* Pisite opis proizvoda imajuci u vidu svog kupca (ciljnog potrosaca)

Vas kupac kupuje iz dva osnovna razloga:
1.da bi se osjetio bolje ili
2. da bi rijesio neki svoj problem.
Dakle, prezentirajte pozitivhe rezultate upotrebe vaseg proizvoda.

Angazirajte sva kupceva cula: Hrskava, so¢na, meka, mirisna, svjeza... ili ledena, topla...
Koristite ,, super-rijeci za opis proizvoda”:VI,BESPLATNO,JER,ZAMISLI,NOVO

Opisite proizvod istiCuci konkretne snage, razliku u odnosu na druge slicne proizvode i docarajte
promjenu na bolje u kupcevu zivotu.

(8 01 D)\F:N\-navesti iznos novca za odredenu koli¢inu npr. 10 kn za 100 grama,15 kn za 250 grama

DY NS 0IOI B LY navesti gdje se taj proizvod moZe pronaéi/kupiti-npr.Smotra UZ u gradu...,sajam ,, xy”,
lokalna suvenirnica ,,xy” ,online shop ,,xy”...

|4 tONT (08I 2\ navesti mreZnu stranicu Skole ako na njoj navodite podatke o svojim proizvodima, FB stranicu
(link),naziv ¢asopisa ako je negdje prezentiran, drustvene mreZe (koje? link), radio (koji?) isl.




MARKETING SPLET -PRIMJER

Promocija Proljetne sapunske carolije odrzat

DISTRIBUCIJ A ¢e se 22.3.2021. godine na adresi Struga 3 u

Ogulinu.
Proljetnu sapunsku caroliju moZete potraziti na nasem Standu u
Promociju sapuna mo¢i Ce te pratiti i na

Ogulinu na Smotri UZ Karlovacke Zupanije 2021., cantar grada., na$im drustvenim mre7ama Instagram i

te u nasoj $koli na adresi Struga 3,0gulin. : Facebook . Jos viSe Carobnih informacija
moZete pronaci i na nasim letcima.




MARKETING SPLET ( MIX )

OSNOVNI SPLET-4P PROSIRENI SPLET-7P
Pl’ OiZVOd Cijena Proizvod
PTOdllCl PR'C(? Fizicko
okruzenje ‘_lTr

| Trziste

Place

Distribucija | -Pr‘omocija

Marketing

Procesi Distribucija

Promotion

Kle rolija
........................



1934 Gd ¢ = - Fal 81%m

x a Gray‘anr:i White G... ] <

Suraduijte i bespla... . e g
X @ canva.com D < ® &‘ES%-')

Klecka carolija
e B Frsmbopoes Ogel

DIGITALNI ALAT =

1.canva.com

“Dizajnirajte bilo

Svatko moze izradivati profesionalne dizajne uz
Canvu. Jednostavna je za koriStenje i besplatna.

2.Upisite Sto zelite dizajnirati:
poster,logo,letak,prezentaciju,objavu na FB...

Izrada dizajna

3.0dabrala sam izraditi letak i
uzoraka (mozete odabraftli prazan)
Kliknite na znak + i

= I ce vam se prozor s mogucnostima: -
—= predlozak letaka, prijenos gpr.vasih fotografija ...,slike,

Poster Objavanalnstag.. Prezent  elementi”,tekst, audiozapisi,Vi [si,pozadina

na jedan od predlozenih

Preporuceno Drustvene mreZe Do;

O]

SH

Poster Stvori prazan

https://www.youtube.com/watch?v=I3gffbtO0iw,




STO SVE LETAK TREBA
SADRZAVATI?

INFORMACIJE TEMA LETK.A =uvijek treba biti suptilna ali opet zanimljiva.
KONTAKT POVEZNICE Pazite da ne pretjerate s detaljima.

NA DRUéTVENE MREZE I nemojte zaboraviti na vas krajnji cilj:

ODVAZAN NASLOV

ODLICNE FOTOGRAFIJE DODATNO:
* IZJAVE KORISNIKA

POZIV, NA {\KCIJU * GLAVNE TOCKE

KLJUCNE CINJENICE

Koga zelite privuéi, i zasto?

Odaberite barem pet glavnih vrijednosti vase zadruge/

DOBRU GRAGIKU proizvoda i istaknite ih na letku.
* ISTAKNITE SE !
LOGO I SLOGAN Recite zasto ste bolji od konkurencije. Sto vi radite drugacije?

ZaSto da odaberu bas vas?



ZADATAK

IZRADITI MARKETING _
SPLET ZA 1 PROIZVOD VASE
ZADRUGE

I LETAK U DIGITALNOM
ALATU CANVA

POSLATI NA ADRESU:

vtcarolija@gmail.com

PROIZVOD!
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Canva

https://www.canva.com/




BIVALA NA PAZN]JI




