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Iskustveni |
Interaktivni
prostori

- mali prostor price o ucenju,
kreativnosti I procesu nastanka
proizvoda




1. Od izlozbenog stola
do iskustvenog prostora

- iskustvena zona



Iskustveni prostor

- demonstracije izrade proizvoda
- mogucnost dodira materijala
- male radionice ili aktivnhosti za posjetitelje

- prica o nastanku proizvoda i radu ucenika



Prica o radu
ucenika/zadrugara

izraditi mali detalj proizvoda

osjetiti materijal od kojeg je proizvod

napravljen

vidjeti fotografije procesa izrade (na tabletu)



2. Interaktivnost — posjetitelj
kao sudionik

kviz ili zagonetka

vezana uz proizvod

/

glasanje za

najdrazi proizvod

J

igra prepoznavanja

materijala

J

pisanje poruka ili
ideja posjetitelja

/




proces

ilzrade

3 o Pl‘iéa nje proizvoda
price kroz
prostor




4. Otvoren i pregledan prostor

sizbjeCi prenatrpanost stolova
sistaknuti nekoliko najvaznijih proizvoda
omoguciti posjetiteljima da pridu, razgledaju i razgovaraju s

ucenicima









5. Odrzivost i
prirodni materijali

- ambalaza od papira ili kartona

- dekoracije od prirodnih
materijala

- ponovna uporaba elemenata
standa na vise dogadanja




Prostori:

Za kl]UCak - iskustva
prije - interakcije
- price

zakljucka




Iskustveni kutak (ne samo “stand”)

- rukotvorine — mali “live” kutak gdje ucenici
demonstriraju izradu

- prirodne proizvode — mali mirisni ili taktilni kutak
(probati, pomirisati, dotaknuti)

- “Selfie” zid s logom



Prirodni i odrzivi materijali

Koristite:

- drvene sanduke
- reciklirane police
- kraft papir

- jutene tkanine

- biljke u prostoru




Minimalizam + jasna hijerarhija

- 1zlozite manje komada ali promisljeno
- grupirajte po kolekcijama ili temama

- ostavite “prazan prostor” oko proizvoda da

dodu do izrazaja



IZBOR
MATERIJALA
I

POMAGALA

izbor materijala podloge ovisi o ideji cijele
postave, zbor treba uskladiti sa kompozicijom

za spontanije zamisljene podloge idealna su tanka
mekana prirodna platna

najprihvatljivija je mat povrsina podloge

pripaziti na fiksiranje izlozaka, pripremiti sto sitniji

materijal i alat za Sto manje vidljivo pricvrséivanje



svaki izlozak (ili skupina) treba
dovoljno prostora jer njegov
konacan oblik Cini i prazan

prostor koji ga opisuje

samostojece predmete
rasporediti na horizontalne

povrsine

slike i vezove po vertikalama




Vezove i rucne radove slicnog tipa
smjestiti na nacin njihovih uporabnih
pozicija tako da ureseni dijelovi
pravilno padaju preko brida postamenta
ili stola i to odgovaraju¢om duzinom.









Storytelling kartice -
deklaracije

- tko ga je izradio
- od Cega je napravljen

- koja je njegova svrha ili
Inspiracija




Deklaracija

Logo
Skola
Zadruga

Naziv proizvoda

Materijal
Dimenzije (promjer)
Godina proizvodnje

Cijena
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Energija i

komunikacija
Ucenici na Standu trebaju:
- pozdraviti kupce

- objasniti proizvode

- biti nasmijani & (i na
snimci prakticnog rada)

Cesto osoba koja prodaje odluéi hoée li netko kupiti.



Bonus ideja:
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Modularnost i
fleksibilnost

- elementi koji se lako
premjestaju

- pomicne police, paneli s
kukicama, sklopivi
display stalci




Multisenzorni detalji

- ugodna rasvjeta (topla svjetla
umjesto hladnih neonki)

- blagi prirodni mirisi (ako je

orikladno)

- razliCite teksture (drvo, tkanina/ @
keramika) P o



Vizualni identitet
zadruge

- jedinstvena paleta boja

- dosljedan font

- logo na svim oznakama

- QR kod koji vodi na Instagram
ili web



Najcesce greske pri izlaganju

X Previse ili premalo proizvoda
X PreviSe dekoracije

X Premalo praznog prostora
X Nejasna prica

Vi idete na: Cistoca + fokus + identitet.















Sto je kljuéno za
ucenicke zadruge?

- autenticnost > savrsenstvo
- prica > masovnost

- dozivljaj > koliCina




Najprodavaniji proizvodi u sredini

- ljudi prvo gledaju sredinu standa
Tu stavite:

- hajpopularnije proizvode

- proizvode s najboljom zaradom

- to povecava Sansu da ih kupci odmah primijete



A4 I |

Pravilo razine ociju

- proizvodi koji su u visini ocCiju
prodaju se najvise

- ha toj razini stavite:
- najljepse proizvode
- hove proizvode

- poklon pakete




Piramidalni raspored

- proizvode slozite u obliku piramide

- Primjer: vrh — jedan poseban proizvod
- sredina — nekoliko popularnih proizvoda
- baza — viSe komada

- takav raspored prirodno privlaci pogled



Manje je vise

- ako je stand prepun, kupci se zbune
- bolje je: izloziti manje proizvoda
- ostale drzati ispod stola

- Stand tada izgleda urednije |
profesionalnije




Zvijezda standa

- odaberite jedan proizvod kao
glavnu atrakciju
- primjer natpisa:
NAJPRODAVANIJI PROIZVOD
- cesto kupuju ono sto je
popularno



Prostor za razgovor

- ostavite malo prostora na stolu kako bi kupci mogli:
- uzeti proizvod

- pogledati ga

- postaviti pitanja

To povecava vjerojatnost kupnje.




-najbolji marketing je osoba na standu

uzenici kao
promotor

-preporuciti najpopularnije proizvode



HVALA

Vrijeme je za vasa
pitanja
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