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Kulturna baština 

Prema povjesničaru umjetnosti i kulture Tomislavu Marasoviću pojam 
kulturne baštine se odnosi na “dostignuća što su nam preci ostavili u 
jeziku i književnosti, graditeljstvu i likovnim umjetnostima, uključujući 
narodnu umjetnost, u glazbi, kazalištu, filmu, znanosti i drugim 
područjima koja zajedno čine ukupnost kulture”. 
 

Jedan od važnih ciljeva svake učeničke zadruge upravo je njegovanje i 
očuvanje kulturne baštine i pučkog stvaralaštva kraja u kojem djeluje.  

 

 



Kulturna baština grada Omiša 

• Utvrde Mirabela i Fortica 

• Kuća sretnog čovjeka  
• crkva sv. Petra 

• Ilirsko sjemenište 

• Poljički trg 

• crkva sv. Mihovila 

• ... 

 



Proizvodi s motivima kulturne baštine Omiša 



Suvenir je predmet kojeg se 
ponese i zadrži u spomen na 
određen događaj, mjesto ili 
osobu.  

Riječ dolazi od francuske 
riječi souvenir i znači 
sjećanje. 

  

• suvenir  grada Omiša 

• lokalna kulturna baština  
• klapsko pjevanje i FDK 

Omiš, nematerijalna 
baština 

 



 Klapsko pjevanje na listi UNESCO-a 

 od 17.prosinca 2012. godine 

 
UNESCO (eng. United Nations Educational, Scientific and Cultural Organization)  

• Organizacija Ujedinjenih naroda za obrazovanje, znanost i kulturu.  

• UNESCO broji 194 države članice. Sjedište organizacije je u Parizu. 

 

  

 

  

Utvrđeno je da klapsko 

pjevanje ima svojstvo 

nematerijalnog kulturnog 

dobra i stoga je pokrenuta 

široka aktivnost da se ovo 

naše kulturno dobro 

predstavi svijetu i da ga 

UNESCO zaštiti i stavi pod 

svoje okrilje.  



Tako je na sedmom sastanku Međuvladinog odbora za nematerijalnu kulturnu baštinu, 

koji se održao u Parizu od 3. do 7. prosinca, klapsko pjevanje upisano 

na Reprezentativni popis nematerijalne kulturne baštine čovječanstva.  



• Suvenir dalmatinske klape i klapskog pjevača 

• Materijali, prirodni resursi (naplavine, oblutci), simbolička i asocijativna 
uloga boja – odabir crne, bijele i crvene  kako bi dočarali svečanu 
dalmatinsku nošnju.  







 
 
Omiš je grad u srcu Dalmacije, na ušću rijeke Cetine. 
 
Povijesni je grad koji ima kontinuitet postojanja od antike do danas. 
Središte je omiškog primorja, i veoma popularan turistički grad. 
 
Naselje na području današnjeg Omiša prvi se put spominje u povijesti 
pod imenom Oneum ili Onaeum, a zamire početkom 7. stoljeća. 
 
U Srednjem vijeku, tijekom 12. i 13. stoljeća, gradom su vladali knezovi 
Kačići, koji su bili na čelu omiških gusara. Omiš se tada spominje pod 
talijanskim imenom ALMISSA. 

Zašto ime Klapa Almissa? 



“Klapa je krug, a središte mu je u Omišu” 

Jakša Fiamengo - autor tekstova 

mnogih klapskih, pop i zborskih pjesama 

dalmatinskog melosa. 

 

Od proizvoda Klapa Almissa do proizvoda Set magneta Bepo i Bepina … 

 

• Potrebe malih poklona za događanja 
u školi: projekti, natjecanja… 



2010. 



Estetska i funkcionalna vrijednost proizvoda  

 

 

 

 

 

 

Ukrasni magnet predstavlja 
stiliziranog klapskog pjevača ili 
pjevačicu (Bepo ili Bepina). 
Izrađen je od dva kamena oblutka 
zalijepljena na drvenu okruglu 
podlogu, dobivenu poprečnim 
rezanjem grane autohtonog 
dalmatinskog raslinja.  

Rub drvene podloge ukrašen je 
bojanim točkama u nizu i 
adekvatnim nazivom. Sa stražnje 
strane drvene podloge zalijepljen 
je magnet. 







BREND 

 

Brend (eng. brand) - žig, vrsta robe, marka, zaštitni znak 

Brend identificira naše proizvode ili usluge i izdvaja ih od konkurencije. 

Ključan faktor uspjeha u brendiranju predstavlja vizualna prezentacija u 

smislu jednostavnosti, jasnoće i originalnosti. 

Brend se vezuje uz DIZAJN i IME - odabir materijala, boja i ime šalju snažne 

poruke.  

 

 

 



Brendiranje proizvoda 

Procesom brendiranja neke proizvode ili usluge činimo prepoznatljivima na 
temelju vizualnog identiteta, načina komunikacije te cjelokupnog sadržaja 
koji se veže upravo za taj brend.  

 

Svrha brendiranja je učiniti neki 
proizvod ili uslugu prepoznatljivom te 
joj povećati vrijednost na tržištu.  
 



Trenutno tržište Zadruge čine:  

• Turistička zajednica Grada Omiša  

• Festival dalmatinskih klapa Omiš  

• Županijske (povremeno i državne) Smotre zadruga  

• Prigodne sezonske prodaje u lokalnoj zajednici  

• Prigodni pokloni za potrebe škole 

 



Diseminacija i 

brendiranje 

proizvoda 
 
Suradnja s lokalnom 

zajednicom:  

- Festival dalmatinskih 

klapa Omiš 

- Turistička zajednica 

grada Omiša 

 

Smotre učeničkog 

zadrugarstva 

Projekti i natjecanja:  

GLOBE, Erasmus +,  

“Dalmatinski suvenir” CI 
SDŽ  
 











Najtraženiji proizvod naše Zadruge su suveniri - magneti s motivom 
klapskog pjevača ili pjevačice (Bepo ili Bepina).  

 

Najveće potencijalno širenje tržišta vidimo u turističkim zajednicama 
cijele Županije i šire, upravo opisanim proizvodima „klapsko - baštinske“ 
tematike kao i u sudjelovanju na raznim događanjima u gradu Omišu: 

• Festival dalmatinskih klapa 

• Omiško kulturno ljeto 

• Gusarske večeri 
 

Planovi… 



Kako smo došli do ideje 
o zaštiti proizvoda? 

 

 

 



Intelektualno vlasništvo 

• Proizvodi ljudskog uma predstavljaju nematerijalna dobra, čija je 
vrijednost u umnožavanju, upotrebi i prikazivanju drugim ljudima, pa 
ih nije svrhovito, a često niti moguće zaštititi skrivanjem, zatvaranjem 
ili drugim mjerama fizičke zaštite. 

• Zbog društvene vrijednosti tih nematerijalnih dobara smatra se da 
kreativna ili umjetnička realizacija neke ideje koja je plod ljudskog 
intelekta pripada njezinom stvaratelju te, pod određenim uvjetima, 
predstavlja njegovo intelektualno vlasništvo. 

 



Svojstva nekog proizvoda moguće je zaštititi kroz jedan ili više raznih 
oblika intelektualnog vlasništva: 

• Patent -  zaštita novog rješenja nekog tehničkog problema 

• Industrijski dizajn -  zaštita novog vanjskog oblika ili izgleda 
proizvoda  

• Žig - zaštita znaka koji služi za razlikovanje od sličnih proizvoda 
i/ili usluga na tržištu. 



Industrijski dizajn 

Dizajn je vanjski izgled nekog proizvoda ili predmeta, ono što proizvod 
čini privlačnim i poželjnim te na taj način bitno pridonosi prodaji 
proizvoda i povećanju njegove komercijalne vrijednosti. 
 
Industrijskim dizajnom kao jednim od oblika intelektualnog vlasništva 
štite se prostorna ili plošna obilježja vidljiva pri njegovoj normalnoj 
uporabi.  

Prostorna obilježja su oblik i obris proizvoda, a plošna obilježja su šare, 
crte, boje, tekstura te kombinacije navedenih obilježja. 











https://www.dziv.hr/hr/intelektualno-vlasnistvo/industrijski-dizajn/ 

Sve informacije o prijavi industrijskog dizajna 

možete pronaći na stranicama Državnog zavoda 
za intelektualno vlasništvo: 

Međunarodna klasifikacija za industrijski dizajn 

https://www.dziv.hr/files/File/zastita/Lokarnska_11.pdf 

PRAKTIČAN VODIČ ZA ZAŠTITU INDUSTRIJSKOG DIZAJNA 
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Hvala na pažnji ! 
https://www.youtube.com/watch?v=YNn2XEopEVQ 
 

https://www.youtube.com/watch?v=YNn2XEopEVQ

